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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, kualitas dan harga terhadap
keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Nmax secara parsial dan secara simultan. Penelitian
ini termasuk jenis penelitian deskriptif kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah Konsumen
PT.Mataram Sakti di Rimbo Bujang Kabupaten Tebo. Teknik pengambilan sampel menggunakan
conviance sampling dengan jumlah sampel sebanyak 88orang. Teknik pengumpulan data
menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya.Alat analisis yang digunakan
adalah regresi linier berganda dengan hasil penelitian adalah Y = 14,499 + 0,527X1 - 0,163X2 +
0,583X3 + e.Hasil uji secara parsial dan simultan menunjukkan adanya pengaruh dari variabel
komitmen kerja dan pengawasan terhadap disiplin kerja pegawai. Adapun nilai R Square sebesar
0,250 atau 25% dan sisanya 75% dipengaruhi dari variabel bebas lain yang tidak diikuti sertakan
dalam penelitian ini.

Kata kunci: Citra Merek; Kualitas Produk; Harga, Keputusan Pembelian
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Abstract
This study aims to determine the effect of brand image, quality and price on purchasing decisions of
Yamaha Nmax motorcycles partially and simultaneously. This research is a type of quantitative
descriptive research. The population in this study are consumers of PT. Mataram Sakti in Rimbo Bujang,
Tebo Regency. The sampling technique used conviance sampling with a total sample of 88 people. The
data collection technique uses a questionnaire that has been tested for validity and reliability. The
analytical tool used is multiple linear regression with the results of the study being Y = 14.499 + 0.527X1
- 0.163X2 + 0.583X3 + e. The partial and simultaneous test results show the influence of work
commitment and supervision variables on employee work discipline. The R Square value is 0.250 or
25% and the remaining 75% is influenced by other independent variables that are not included in this

study.

Keywords : Brand Image; Product quality, Price; Buying decision

PENDAHULUAN

Pandemi Covid-79 yang terjadi saat ini merupakan pandemi yang terjadi secara global, hal
ini dinyatakan oleh WHO/Badan Kesehatan Dunia.Virus yang menyerang sistem pernapasan
manusia ini dapat ditularkan oleh manusia ke manusia lainnya. Dengan cara penyebaran yang
begitu cepat membuat virus covid-79 ini menjadi topik utama dipenjuru dunia. Tidak terkecuali di
Negara Indonesia.Bukan hanya berdampak pada kesehatan, virus covid-79ini juga memiliki dampak
bagi perekonomian. Pandemi virus Corona/ Covid-79 sangat menimbulkan dampak yang buruk bagi
aspek kehidupan manusia, terutama pada sektor ekonomi.Salah satu contoh kecil yaitu banyaknya
usaha yang mengalami penurunan pendapatan yang dapat dikatakan mengalami penurunan yang
sangat drastis. Salah satu contoh usaha yang mengalami penurunan yaitu penjualan sepeda motor
atau alat transportasi.

PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo merupakan PT Motor terbesar dikawasan
Rimbo Bujang dalam penjualan sepeda motor merek Yamaha, dan letaknya yang sangat begitu
strategis di pinggir jalan lintas raya. Jika dilihat dari data penjualan sepeda motor Yamaha NMAX
pada PT.Mataram Sakti dari tahun 2019 sampai 2021 pada tabel dibawah ini :

Tabel 1. Data Perbandingan Penjualan Sepeda Motor NMAX 155 Standar dan PCX 150 Standar
Tahun 2019-2021

Mo Micerek Sepeoeda 2019 Z020 [ 2021 Motal
Mlotor
1. INMAD 155 253 Tnit

Standar | |

2. PCX 150 CI3S 230 Umnit 182 Linit | 143 Unit 555 Unit
Surreber - PT. AMarararse Sakti darn PT.Badoray MMotor oFf Rimbo Bujang (Dialses rangsal OF
Heewrd 200220

147 Ulnait 300 Uit FOO Tt ‘
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Data penjualan sepeda motor NMAX 155 Standar pada PT.Mataram Sakti ini juga mengalami
fluktuasi pada tahu 2019 sampai 2021.Alasan utama terjadinya fluktuasi tersebut karena adanya virus
covid-19.Sehingga mengakibatkan terjadinya fluktuasi pada penjualan sepeda motor NMAX 155
Standar tersebut. Hal ini dibuktikan dengan turun secara drastisnya jumlah penjualan pada tahun
2020 jika dibandingkan dengan tahu 2019 dan 2021 yang mengalami kenaikan jumlah penjulan.

Berdasarkan citra merek, kualitas produk dan harga, sehingga konsumen tertarik untuk
mengambil keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX 155 Standar, karena kualitas produk
nya yang memiliki kinerja yang tidak jauh berbeda bagus dan handalnya dibandingkan dengan PCX
150CBS.Meskipun memiliki citra merek dibawah PCX 150CBS, namun tingkat penjualan dari NMAX
155 Standar ini jauh lebih unggul jika dibandingkan dengan PCX 150CBS.Hal ini di dukung karena
harga yang dimiliki oleh NMAX 155 Standar ini lebih murah dibandingkan PCX 150CBS sehingga
konsumen lebih memilih NMAX 155 Standar. Berikut adalah teori yang mendukung variable
penelitian.

Manajemen Pemasaran

Menurut (Manullang, 2016) manajemen pemasaran adalah proses dalam menganalisa,
merencanakan, melaksanakan dan mengontrol kegiatan dalam pemasaran yang mencakup ide-ide,
barang dan jasa yang berdasar pertukaran dengan tujuan untuk menghasilkan kepuasan konsumen
dan tanggung jawab produsen.

Citra Merek

Menurut (Keller, 2013)Citra Merek adalah tanggapan konsumen akan suatu merek yang
didasarkan atas baik dan buruknya merek yang diingat konsumen. Citra merek merupakan
keyakinan yang terbentuk dalam benak konsumen tentang obyek produk yang telah dirasakanya.
Kualitas Produk

Menurut (Kotler dan Amstrong, 2015)kualitas produk adalah bagaimana produk tersebut
memiliki nilai yang dapat memuaskan konsumen baik secara fisik maupun secara psikologis yang
menunjukkan pada atribut atau sifat-sifat yang terdapat dalam suatu barang atau hasil.

Harga

Menurut (Kotler dan Keller, 2012)Harga adalah sejumlah uang yang dibebankan atas suatu

produk atau jasa, atau jumlah dari nilai yang ditukar konsumen atas manfaat-manfaat karena

memiliki atau menggunakan produk atau jasa tersebut.

Keputusan Pembelian
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Menurut Kotler dan Amstrong (2008) Keputusan Pembelian konsumen adalah membeli merek yang
paling disukai dari berbagai alternatif yang ada, tetapi dua faktor bisa berada antara niat pembelian
dan keputusan pembelian.
Kerangka Pemikiran

Hubungan citra merek, kualitas produk dah harga terhadap keputusan pembelian dapat

digambarkan dengan skema sebagai berikut:

Citra Merek (X1)

Kualitas Produk (Xz)

Harga (X;3)

Gambar 1. Kerangka Konseptual

Keterangan:
Pengaruh parsial : ’
Pengaruh simultan:  ----------- >

Hipotesis

Dalam penelitian ini diberikan hipotesis sebagai berikut:

1. H, : Terdapat pengaruh Citra Merek secara parsial terhadap keputusan pembelian
Sepeda Motor Yamaha NMAX (Studi pada konsumen PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten
Tebo)

HO : Tidak terdapat pengaruh Citra Merek secara parsial terhadap keputusan pembelian

Sepeda Motor Yamaha NMAX (Studi pada konsumen PT.Mataram Sakti Rimbo
Bujang Kabupaten Tebo)
2. H, : Terdapat pengaruh Kualitas Produk secara parsial terhadap keputusan pembelian
Sepeda Motor Yamaha NMAX (Studi pada konsumen PT.Mataram Sakti Rimbo
Bujang Kabupaten Tebo)
HO . Tidak terdapat pengaruh Kualitas Produk secara parsial terhadap keputusan
pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX (Studi pada konsumen PT.Mataram Sakti
Rimbo Bujang Kabupaten Tebo)
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3. H,; : Terdapat pengaruh Harga secara parsial terhadap keputusan pembelian Sepeda
Motor Yamaha NMAX (Studi pada konsumen PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang
Kabupaten Tebo)

HO : Tidak terdapat pengaruh Harga secara parsial terhadap keputusan pembelian
Sepeda Motor Yamaha NMAX (Studi pada konsumen PT.Mataram Sakti Rimbo
Bujang Kabupaten Tebo)

4.H, . Terdapat Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk dan Harga secara simultan
terhadap keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX (Studi pada konsumen
PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo).

HO . Tidak Terdapat Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk dan Harga secara simultan
terhadap keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX (Studi pada konsumen
PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo).

METODE PENELITIAN
Metode Pelaksanaan Penelitian
Metode yang dilakukan dalam penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif. Berdasarkan

data yang diperoleh penelitian ini mengacu pada perhitungan data yang berupa angka-angka.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara Citra Merek, Kualitas Produk dan Harga
terhadap Keputusan Pembelian.
Objek Penelitian

Menurut Husein Umar objek penelitian tidak sekedar melakukan penelitian, melainkan
menentukan siapa yang akan dijadikan objek penelitian itu sendiri.Objek pada penelitian ini adalah
keputusan pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX di PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten
Tebo yang berlokasi di jalan Lesmana unit 1.
Populasi dan Sampel

Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas obyek atau subyek yang mempunyai
kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian
ditarik kesimpulannya(Sugiyono, 2019). Dalam penelitian ini yang menjadi populasi adalah seluruh
konsumen produk Sepeda Motor Yamaha NMAX di PT.Mataram Sakti berdasarkan rekapitulasi data
ditahun 2019 sampai dengan tahun 2021 yaitu sebanyak 700 orang atau konsumen.

Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah coviniance

sampling, dimana responden yang 88 dijadikan sampel yakni 37 orang.
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Tabel 2. Definisi Operasional Variabel

Variabel

Definisi Variabel

Indikator

Skala

Citra Merek
(X7)

Citra Merek adalah tanggapan
konsumen akan suatu merek
yang didasarkan atas baik dan
buruknya merek yang diingat

Citra merek

yang
benak

konsumen.
merupakan  keyakinan
terbentuk dalam

konsumen  tentang  obyek
produk yang telah dirasakanya.

Menurut Keller (2013:3)

1. Citra Pembuat
2. Citra Produk

3. Citra Pemakai

Menurut Aaker dalam
Harahab (2013)

Likert

Kualitas Produk
(X2)

adalah

tersebut

kualitas  produk

bagaimana  produk

yang
konsumen

memiliki  nilai dapat
baik

secara

memuaskan
fisik
psikologis

secara maupun
yang menunjukkan
pada atribut atau sifat-sifat yang
terdapat dalam suatu barang atau
Kotler  dan

hasil.  Menurut

Amstrong (2015:224)

1.Kinerja(Performan
ce)
2.Keragaman Produk
(Features)
3.Kehandalan (Reability)
4.Kesesuaian
(Conformase)
5.Daya
tahan/Ketahanan
(Durability)
6.Kemampuan
Pelayanan
(Serviceability)
7. Estetika (Aesthetics)
8.Kualitas Yang
Dipersepsikan
(Perceive Quallity)
Menurut Tjiptono dan
Gregorious (2008)

Likert

Harga
(X3)

Harga adalah sejumlah uang

yang dibebankan atas suatu

1.Keterjangkauan

Harga
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produk atau jasa, atau jumlah
dari nilai yang ditukar konsumen
atas manfaat-manfaat karena
memiliki atau menggunakan

produk atau jasa tersebut.

2.Kesesaian Harga
dengan Kualitas
Produk

3.Kesesuaian Harga

dengan Manfaat

berbagai alternatif yang ada,
tetapi dua faktor bisa berada
antara niat pembelian dan
keputusan Kotler

dan Amstrong (2008).

pembelian.

4. Sikap Orang Lain

5. Kepuasan

Menurut Kotler dan
Amstrong (2008)

Menurut  Kotler dan  Keller | 4.Harga sesuai
(2012:278) kemampuan atau
daya saing harga
Menurut Kotler dan
Keller terjemahan Bob
Sabran (2012:278)
Keputusan Keputusan Pembelian | 1. Kebutuhan Likert
Pembelian konsumen adalah  membeli | 2. Publik
(Y) merek yang paling disukai dari | 3. Manfaat

Pengujian Hipotesis

Metode Analisis Data

(Sugiyono, 2019) untuk menganalisis data kuesioner digunakan skala pengukuran masing-masing
variabel dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan skala likert. Skala likert digunakan untuk
mengukur sikap, pendapat dan persepsi seseorang atau kelompok orang tentang kerjadian atau

gejala sosial, dengan skala likert, maka variabel yang akan diukur dijabarkan menjadi indikator

variabel.

Analisis Kuantitatif

Penelitian ini menggunakan persamaan analisis regresi linear berganda sebagai berikut:

Pengujian Hipotesis

Y=a+bX, +bX, +bX;+e

1. Uji t (Uji Secara Parsial)

Copyright@ Delila Fitri Harahab, Muhammad Asman, Isman' Uswatun Hasanah




2. Uji F (Uji Secara Simultan

ANALISIS DATA

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil Uji Instrumen

Uji Validitas
Tabel 3. Hasil Uji Validitas
arialb=l Farmay=t=m=m Ehitcempn Tusks el F atarzmsarn
Cidtra Pilerselc Tie=rn 1 [ O =210 Salid
Tt = [ ] [ ] Salid
Tt 3 0. S25 O =210 Salid
j am——1 O A S0 [ ] Salid
Tt 5 [ = [ ] Saled
Tterr & [T ] - I | Taled
HFualitas FProduol Tie=r 1 [ [ ] Saled
Tt = [ =] [ ] Salid
Tt 3 0. 22 O =210 Salid
T <4 [ e [ ] Salid
Tt 5 [ - o, =210 Salid
Toem & [ N [ e ] Salid
Tt B [ [ ] Saled
Tt & O 227 - I | Taled
T=xe 01 [ ] [ ] Saled
Tiaxrs 13 O 25D [ ] Salid
Ti=ms 13 O, 283 O =210 Salid
Toar 1S [ e e | [ ] Salid
It=me L& O, 2 o, =210 Salid
FHar== Tt 1 [ [ e ] Salid
T 2 0437 [ ] Saled
Tt 3 [ ] [ ] Salid
T <4 [ O =210 Salid
Tt = O s 10 [ ] Salid
Tt & [ O =210 Salid
Tty 7 [ [ ] Salid
Tt B O g0 o, =210 Salid
Faepuntu=arn Fembaliaxs Ttz 1 [y e o210 Tlaled
T 2 [ [ ] Saled
Tt 3 [ [ ] Salid
T <4 [ ) ] O =210 Salid
Tt = [ [ ] Salid
T & L e =) o, =210 Salid
Tt 7 [ =] [ e ] Salid
It B L o =10 “alid
Tt 2 [ O =00 T a bl
Ith=awn LD 0. 287 O =10 Salid

Soormber - Data prirmesr vangs diuolal | 2025

Sumber: data primer yang diolah, 2022
Berdasarkan tabel 4.dapat dilihat bahwa item pernyataan pada variabel citra merek yang
diuji berkorelasi signifikan dengan skor total. Ini dapat dilihat dari jika r,,, lebih besar dari
dalam uji instrument pada penelitian ini diperoleh signifikan 0,05 dengan uji dua sisi dan jumlah
responden yang diuji sebanyak 88 orang didapatkan nilai sebesar 0,021, sehingga dapat

disimpulkan bahwa semua butir instrument pada variabel citra merek valid dan dapat digunakan

untuk analisis selanjutnya.

Uji Reliabilitas

Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas

Copyright@ Delila Fitri Harahab, Muhammad Asman, Isman' Uswatun Hasanah




. . Nilai , Batas .
Variabel Cronbach’s Reabilitas Keterangan
Alpha
Citra Merck 0,191 0,60 Tidak Rehabilitas
Kualitas Produk 0218 0,60 Tidak Rehabilitas
Harga 0,543 0,60 Tidak Relhabilitas
Keputusan Pembelian 0.678 0,60 Rehabilitas

~ -— [Fe——

Sumber: data primer yang diolah, 2022

Hasil pengujian data menunjukkan setiap butir-butir pernyataan pada masing-masing
variabel penelitian mempunyai Cronbach's Ajpha >0.60 sehingga seluruh butir-butir pernyataan
pada masing-masing variabel penelitian dinyatakan reliabel dan dapat disebarkan kepada
responden untuk dijadikan sebagai instrumen penelitian.
Hasil Uji Asumsi Klasik

Uji Normalitas

Dalam penelitian ini, penelitian melakukan pengujian normalitas dengan melihat uji
kolmogorov-smirnovmelalui program SPSS 26.00. Distribusi residu dikatakan normal (secara visual).

Tabel 5. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

kx
Unstandardized Residual
N 88
Normal Parameters=? Mean 0000000
5td. Deviation 331306458
Most Extreme Differences Absolute 071
Positive 057
Negative -.071
Test Statistic 07
Asymp. Sig. (2-tailed) 200=4

a. Test Distribution 13 Normal
Sumber : Output SPSS (olah data)

Berdasarkan tabel menunjukkan bahwa residu data yang didapat tersebut mengikuti
distribusi normal, berdasarkan hasil output menunjukkan nilai Ko/mogorov Smirnov signifikan pada

tabel 0,200 > 0,05, dengan demikian nilai residu dan berdistribusi normal dan model rsgresi telah

memenuhi asumsi normalitas.

Hasil Uji Multikolineritas
Tabel 6. Hasil Uji Multikolinieritas
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Coefficients®
Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF
1 (Constant)

Citra Merek 994 1.006
Kualitas Produk 996 1.004
991 1.009

Harga

a. Dependent Variabel : Keputusan Pembelian

Sumber : Qutput SPSS (olah data)

Berdasarkan tabel 6.dapat dilihat bahwa nilai 7olerance pada masing-masing variabel
bebas > 0,10 dan nilai VIF < 10. Ini menunjukkan bahwa tidak ada Multikolinieritas diantara variabel
bebas.

Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Regression Studentized Residual
r o
1

Gambar 2. Grafik Scatterplot
Dari data grafik Sceatterplot diatas, dapat dilihat bahwa titik-titik menyebar diatas dan
dibawah angka 0 pada sumbu Y tanpa membentuk pola tertentu.Maka dapat disimpulkan bahwa
tidak terjadi Heteroskedasitas pada model regresi.Sehingga model regresi layak dipakai untuk
memprediksi Keputusan Pembelian masukkan variabel independen Citra Merek, Kualitas Produk,
dan Harga.
Analisis Regresi Linier Berganda

Tabel 7. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

Coefficients®
Unstandardized Coefficients | Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta
1 (Constant) 14.449 9.227
Citra Merek 527 220 227
Kualitas Produk -.163 111 -.139
Keputusan Pembelian 583 128 433

a. Dependent Variabel: keputusan_pembelian
Sumber : Output SPSS (olah data)

Berdasarkan tabel 7 di atas dapat diperoleh persamaan regresi sebagai berikut:
Y =14.449 + 0,527X1 - 0,163X2 + 0,583X3 + e
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Penjelasan dari regresi linier berganda secara parsial adalah sebagai berikut:
a. Konstanta = 14.499

Jika variabel citra merek, kualitas produk dan harga dianggap konstan sama dengan nol,
maka keputusan pembelian Yamaha NMAX meningkat sebesar 14.499.
b. Citra Merek = 0,527

Jika variabel citra merek mengalami kenaikan satu-satuan, sementara kualitas produk dan
harga diasumsikan tetap, maka keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX akan
meningkat sebesar 0,527. Koefisien bernilai positif artinya terjadi hubungan searah antara citra
merek dengan keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX, semakin mendukung citra
merek maka akan semakin meningkat keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX.
c. Kualitas Produk = -0,163

Jika variabel kualitas produk mengalami kenaikan satu-satuan, sementara citra merek dan
harga diasumsikan tetap, maka keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX akan menurun
sebesar -0,163. Koefisiensi bernilai negatif artinya terjadi hubungan bertolak belakang antara
kualitas produk dengan keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX.
d. Harga = 0,583

Jika variabel harga mengalami kenaikan satu-satuan, sementara citra merek dan kualitas
produk diasumsikan tetap, maka keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX meningkat
sebesar 0,583.

e. Nilai e

e=+ 1-R? o
e=+1-0,250

e=4 075

e = 0,866

Pengujian Hipotesis
Uji t (secara parsial)

Uji t dalam penelitian ini dilakukan dengan tingkat signifikansi o = 0,05. Sementara nilai t,,,,
pada o = 0,05:2 = 0,025 (uji dua sisi) dengan derajat kebebasan atau degree of freedom (df) n-k
dimana n = banyak sampel dan k = banyaknya variabel bebas dan terikat, maka 88 — 4 = 84

diperoleh t,,,., sebesar 1,989.

Tabel 8. Hasil Uji t (Parsial)
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Coefficients*

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized Coefficients

B

Std. Errer

Beta

1

(Constant)

14.449

9.227

Citra Merek

527

220

227

Kualitas Produk

-.163

11

-.139

Keputusan Pembelian

583

128

433

a. Dependent Variabel: keputusan_pembelian
Sumber : Output SPSS (olah data)

Berdasarkan pada tabel 8 penentuan hipotesis diterima atau ditolak dijelaskan sebagai berikut:

1. Hasil Uji t variabel Citra Merek (X1) berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini
dapat dilihat dari nilai t,,. (2,395) > t,..e (1,989). Sehingga HO ditolak dan Haditerima. Artinya
secara parsial variabel berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

2. Hasil Uji t variabel Kualitas Produk (X2) tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
Hal ini terlihat dari nilai ty,,, (-1,468) < t,.¢ (1,989). Sehingga HO diterima dan Ha ditolak.
Artinya secara parsial variabel kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian.

3. Hasil Uji t variabel Harga (X3) berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini terlihat
dari nilai tyag (4,560) > taue (1,989). Sehingga HO ditolak dan Ha diterima. Artinya secara
parsial variabel berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Uji F (secara simultan)

Uji F dalam penelitian ini dilakukan dengan tingkat signifikansi a = 0,05. Sementara nilai f,,,,
padaa = 0,05df1(k-1) atau4 - 1= 3, dan df 2 (n—k) atau 88 — 4 = 84 (n adalah jumlah kasus atau
responden dan k adalah jumlah variabel bebas dan terikat), diperoleh F,,.., sebesar 2,71.

Tabel 9. Uji F

ANOVA?

Model

Sum of Squares

Df

Mean Square

Sig.

1

Regression
Residual
Total

326.456
980.533
1306.989

3
84
87

108.819
11.673

9322

000"

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant). X3. X2. X1

Berdasarkan output Anova di atas dapat dilihat bahwa nilai F,, adalah 9,322lebih besar dari
Fusesebesar 3,71. Sehingga H, ditolak dan H, diterima. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel citra
merek (X1), kualitas produk (X2), dan harga (X3) secara simultan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian (Y) pada PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo.

Koefisien Determinasi (R%)
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Tabel 10. Hasil Uji Koefisien Determinasi Ganda (R?)

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

5002 250 223 3.417

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b. Dependent Variable: Y

Berdasarkan output Model Summary di atas dapat dilihat nilai Agjusted R Square sebesar
0.250 atau 25%. Dimana variabel terikat (Y) dapat dijelaskan oleh kedua variabel bebas sebesar 25%,
sedangkan sisanya sebesar 75% dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian.
Pengaruh Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX

Berdasaran hasil uji parsial, variabel citra merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian
sepeda motor Yamaha NMAX di PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo.Hal ini terlihat
dari nilai tyng (2,395) > te (1,989).Sehingga HO ditolak dan Haditerima. Artinya variabel citra merek
berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX PT.Mataram Sakti
Rimbo Bujang Kabupaten Tebo.
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX

Berdasarkan hasil uji parsial, variabel kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Yamaha NMAX PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo.Hal ini
dapat dilihat dari nilai t,,,,, (-1,468) < t,uy (1,989).Sehingga HO diterima dan Ha ditolak. Artinya
variabel kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha
NMAX PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo.
Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX

Berdasarkan dari hasil uji parsial, variabel Harga berpengaruh terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Yamaha NMAXHal ini terlihat dari nilai t,,,, (4560) > t,u
(1,989).Sehingga HO ditolak dan Ha diterima.Artinya secara parsial variabel harga berpengaruh
terhadap keputusan pembelian. Dalam hal ini harga juga berpengaruh terhadap keputusan

pembelian sepeda motor Yamaha NMAX PT.Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo.

Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor
Yamaha NMAX
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Berdasarkan hasil Uji F, Variabel Citra Merek (X1), Kualitas Produk (X2), dan Harga (X3)
berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha NMAX PT.Mataram Sakti
Rimbo Bujang Kabupaten Tebo secara simultan. Hal ini terlihat dari F,;,,,, adalah 9,322 > F,,,, sebesar
2,71 sehingga HO ditolak dan Ha diterima. Artinya secara simultan variabel citra merek kualitas

produk dan harga berpengaruh terhadap keputusan.

SIMPULAN

Dari hasil pembahasan pada penelitian di atas, dapat ditarik kesimpulan sebagai
berikut:Variabel citra merek, kualitas produk, dan harga secara simultan berpengaruh terahdap
keputusan pembelian pada PT. Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo.

Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada PT.
Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo secara parsial. Dan Harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian pada PT. Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo
secara parsial. Sedangkan untuk kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian
di PT. Mataram Sakti Rimbo Bujang Kabupaten Tebo secara parsial.

Berdasarkan output Model Summary dapat dilihat nilai Agjusted R Square sebesar 0.250 atau
25%. Dimana variabel terikat (Y) dapat dijelaskan oleh kedua variabel bebas sebesar 25%,

sedangkan sisanya sebesar 75% dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian.
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