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Abstrak 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh green lifestyle, green product knowledge 

dan green advertising terhadap green purchase intention motor listrik merek volta pada masyarakat di 

kabupaten Karawang. Penelitian ini  menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode deskriptif 

dan verifikatif. Populasi yaitu masyarakat Kabupaten Karawang. Sampel menggunakan rumus Issac 

Michael yaitu sebanyak 385 responden yang merupakan masyarakat Kabupaten Karawang. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah teknik analisis rentang skala dan analisis regresi linear berganda 

dengan alat bantu Method of Successive Internal (MSI), Excel 2016 dan software SPSS versi 25.Hasil 

penelitian ini menunjukkan secara deskriptif bahwa variabel Green Lifestyle, Green Product Knowledge 

dan Green Advertising berada pada kategori baik dan juga berpengaruh signifikan sehingga dapat 

meningkatkan Green Purchase Intention motor listrik merek Volta. 

Kata Kunci : Green Lifestyle, Green Product Knowledge, Green Advertising, Green Purchase Intention, 

Motor Listrik Volta 
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Abstract 

This study aims to analyse the effect of green lifestyle, green product knowledge and green advertising 

on the green purchase intention of the volta brand electric motorbike in the community in Karawang 

district. This study uses a quantitative approach with descriptive and verification methods. The 

population is the people of Karawang Regency. The sample used the Issac Michael formula, namely 385 

respondents who were residents of Karawang Regency. The data analysis technique used is the scale 

range analysis technique and multiple linear regression analysis with Method of Successive Internal 

(MSI) tools, Excel 2016 and SPSS software version 25. The results of this study indicate descriptively that 

the Green Lifestyle, Green Product Knowledge and Green Advertising variables are in the good 

category and also have a significant effect so that they can increase Green Purchase Intention for Volta 

brand electric motors. 

Keywords : Green Lifestyle, Green Product Knowledge, Green Advertising, Green Purchase Intention, 

Volta Electric Motorbike 

 

PENDAHULUAN 

 Indonesia menjadi  negara berkembang dengan jumlah penduduk terpadat ke-4 

sedunia pada tahun 2023 yaitu mencapai 278,7 juta jiwa pada pertengahan 2023 (Humas, 

2023). Dengan jumlah penduduk terpadat ke-4 di dunia ini juga menjadi salah satu faktor 

penyebab tingginya tingkat polusi udara. Polusi udara di Indonesia menjadi permasalahan 

serius yang terus berkembangan seiring dengan pertumbuhan ekonomi dan urbanisasi 

yang pesat. Salah satu penyebab utama polusi udara di Indonesia adalah tingginya jumlah 

transportasi di Indonesia. Karawang menjadi kota dengan udara terburuk ke-1 di Indonesia 

pada bulan September 2023.   

Data yang dikumpulkan Fakta Jabar dari Disnakertrans Karawang, hingga tahun 2018, 

Karawang telah mengonversi sekitar 13.756.358 hektar lahan menjadi kawasan industri. 

(Setiawati, 2023). Namun tidak hanya bersumber dari kawasan industri tetapi sumber 

polusi udara di Kabupaten Karawang  juga berasal dari asap kendaraan bermotor. 

kendaraan bermotor di Jawa barat terbanyak yaitu Bogor (1.641.604 unit), Kota Bandung 

(1.551.747 unit), Kota Bekasi (1.508.616 unit), Kabupaten Bekasi (1.494.314 unit), dan 

Karawang menduduki posisi ke-7 (854.135 unit) (Prima, 2023). Kabupaten Karawang 

menduduki posisi ke-7 dengan sepeda motor terbanyak di Jawa barat, hal ini menandakan 

bahwa tingginya penggunaan kendaraan bermotor ini akan menyebabkan kerusakan 

lingkungan terutama menimbulkan polusi udara yang berkelanjutan di Kabupaten 

Karawang. Dengan adanya masalah yang terjadi di kabupaten Karawang, perlu adanya 
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perubahan kesadaran akan pentingnya menerapkan pola hidup ramah lingkungan yang 

mementingkan dampak untuk lingkungan. 

Motor listrik merupakan pilihan ideal untuk mendukung kegiatan harian dan 

pelestarian lingkungan. Berbeda dengan kendaraan bahan bakar minyak, motor listrik 

tidak menghasilkan emisi yang dapat mencemari udara dan merusak lapisan ozon. Sepeda 

motor listrik muncul sebagai inovasi atau produk alternatif yang mengatasi masalah 

lingkungan. Penggunaannya tidak memerlukan minyak bumi, sehingga lebih ramah 

lingkungan, biaya pengisian daya lebih ekonomis, dan biaya perawatan lebih terjangkau. 

Sepeda motor listrik diharapkan dapat menjadi solusi untuk mengurangi pencemaran 

udara dan mengatasi permasalahan kelangkaan energi global (Yusuf, 2022).   

Pada tahun 2020, terdapat 1.947 unit sepeda motor listrik, namun jumlah tersebut 

melonjak drastis menjadi 25.782 unit pada awal tahun 2022. Ini membuktikan bahwa 

kesadaran masyarakat untuk menggunakan produk ramah lingkungan mulai meningkat. 

Namun jumlah motor listrik masih sangat jauh dibandingkan jumlah motor konvesional. 

Oleh karena itu, penting untuk mendorong gaya hidup hijau (Green Lifestyle) 

sebagai respons terhadap masalah ini. Penerapan gaya hidup hijau atau Green Lifestyle 

pada motor listrik Volta merupakan upaya yang dijalankan untuk mengurangi dampak 

negatif terhadap lingkungan. Dengan menggunakan tenaga listrik sebagai sumber energi, 

motor listrik Volta dapat mengurangi polusi udara serta mengurangi ketergantungan pada 

bahan bakar minyak yang tidak terbarukan. Selain itu, Volta juga mengusung konsep 

desain yang berkelanjutan dengan menggunakan material ramah lingkungan dan proses 

produksi yang lebih efisien. Dengan demikian, penggunaan motor listrik Volta tidak hanya 

memberikan manfaat bagi pemiliknya dalam hal efisiensi dan kinerja, tetapi juga 

memberikan kontribusi positif terhadap pelestarian lingkungan hidup. 

Tidak hanya mengikuti trend Green Lifestyle, tetapi masyarakat Kabupaten Karawang 

juga perlu mengetahui pengetahuan produk ramah lingkungan atau Green Product 

Knowledge sebagai dasar agar masyarakat dapat menciptakan gerakan baru dalam 

penggunaan produk alternatif yaitu produk ramah lingkungan (Silvaraj, 2023). Ketika 

konsumen tidak memiliki pengetahuan produk ramah lingkungan, maka akan terjadi 

kesenjangan antara sikap dan perilaku konsumen. Produk ramah lingkungan atau yang 

biasa disebut Green Product Knowledge merupakan produk yang dalam proses 

produksinya memperhatikan dampak lingkungan yang akan timbul. Konsumen yang 

memiliki pengetahuan produk ramah lingkungan biasanya cenderung memilih produk 

ramah lingkungan dibandingkan produk biasa (Ahmed et al., 2020). Untuk mendapatkan 
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pengetahuan produk ramah lingkungan diperlukan iklan ramah lingkungan yang mampu 

mengedukasi konsumennya. Suatu perusahaan dapat memberikan edukasi mengenai 

produk ramah lingkungan melalui media sosial, iklan pada papan promosi, maupun 

mengedukasi melalui pameran ataupun bazar. Motor listrik Volta telah mengedukasi 

konsumen melalui Instagram @officialvolta.id dan aplikasi motor listrik Volta dengan 

menampilkan iklan yang memberikan pengetahuan mengenai produk ramah lingkungan. 

pada akun Instagram resminya, telah mengedukasi konsumen untuk beralih ke 

penggunaan motor listrik untuk mengurangi pemanasan global. Akan tetapi iklan yang 

dilakukan masih belum dapat menjangkau konsumen yang tidak memiliki akun Instagram 

ataupun aplikasi volta. Faktanya, bentuk promosi atau iklan mengenai motor listrik di 

Karawang masih sangat kurang, pameran motor listrik ataupun iklan papan promosi yang 

mengedukasi konsumen sangat jarang ditemui di Kabupaten Karawang.  

Niat pembelian hijau (green purchase intention) motor listrik Volta berfokus pada 

pergeseran perilaku konsumen dan kesadaran lingkungan yang semakin meningkat. 

Motor listrik Volta, sebagai solusi transportasi ramah lingkungan, diharapkan dapat 

mengurangi emisi karbon dan ketergantungan pada bahan bakar fosil. Namun, meskipun 

terdapat kesadaran dan niat yang tinggi di kalangan konsumen untuk membeli motor 

listrik, terdapat hambatan-hambatan seperti harga yang lebih tinggi, infrastruktur 

pengisian daya yang terbatas, dan kurangnya informasi yang memadai tentang manfaat 

jangka panjang motor listrik. Penelitian mengenai niat pembelian hijau ini penting untuk 

memahami faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen dan 

bagaimana mengatasi hambatan-hambatan tersebut, sehingga dapat mendorong adopsi 

yang lebih luas terhadap kendaraan listrik Volta. 

Berdasarkan penulisan terdahulu yang dilakukan oleh Pramesti et al., (2022) 

menyatakan bahwa Green Lifestyle berpengaruh secara positif terhadap Green Purchase 

Intention. 

Berdasarkan penulisan terdahulu yang dilakukan oleh Saleky & Souisa, (2019) 

menyatakan bahwa pengaruh secara langsung Green Product Knowledge ternyata lebih 

besar daripada pengaruh tidak langsung melalui Green Lifestyle terhadap Green Purchase 

Intention.  

Berdasarkan penulisan terdahulu yang dilakukan oleh (Putri & Hayu, 2023) 

menyatakan bahwa pengetahuan tentang produk ramah lingkungan (Green Product 

Knowledge) mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian ramah 

lingkungan (Green Purchase Intention) sedangkan pada penulisan terdahulu yang 
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dilakukan oleh Silvaraj, (2023) menyatakan bahwa Green Product Knowledge tidak 

memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli produk ramah 

lingkungan. 

Berdasarkan penulisan terdahulu yang dilakukan oleh (Rasyid, 2017) menyatakan 

bahwa Green Advertising mempengaruhi secara positif Green Purchase Intention. 

Penulisan terdahulu yang dilakukan oleh (Amallia et al., 2022) juga menyatakan bahwa 

Green Advertising mempengaruhi secara positif Green Purchase Intention. Hal tersebut 

membuktikan bahwa apabila Green Advertising yang diberikan dapat memenuhi harapan 

maka akan tercipta Green Purchase Intention. 

 

METODE PENELITIAN  

Menurut Siyoto & Sodik, (2015), penelitian kuantitatif merupakan jenis penulisan 

yang bersifat sistematis, strategis, dan terencana dari awal hingga akhir penulisan. 

Pendekatan kuantitatif ini digunakan oleh penulis untuk mengukur tingkat keberhasilan, 

seperti dalam mengukur Green Lifestyle, Green Product Knowledge dan Green Advertising 

terhadap Green Purchase Intention. populasi dalam penulisan ini adalah masyarakat 

Kabupaten Karawang yang berjumlah 2.519.882 jiwa berdasarkan data penduduk semester 

I tahun 2023. Dalam penelitian ini, metode probability sampling digunakan untuk 

memberikan peluang yang sama kepada setiap elemen dalam populasi agar dapat terpilih 

sebagai sampel. (Siyoto & Sodik, 2015). Teknik probability sampling yang diterapkan 

adalah simple random sampling. Jumlah sampel ditentukan dengan menggunakan rumus 

issac dan michael dengan tingkat kesalahan sebesar 5% (Sugiyono, 2021). Berdasarkan 

hasil perhitungan rumus issac dan michael tersebut, maka penulis menggunakan sampel  

sebanyak 385 sampel sesuai dengan kriteria yang sudah ditetapkan.  

Penelitian ini menggunakan data primer yaitu kuesioner dan disebarkan melalui 

google formulir (gform) sehingga responden dapat mengisi kuesioner. Variabel bebas 

(independent) pada penelitian ini adalah green lifestyle, green product knowledge, dan 

green advertising. Variabel terikat (dependent) yang digunakan yaitu green purchase 

intention. Metode yang digunakan pada penelitian ini menggunakan hasil analisis regresi 

linear berganda menggunakan software IBM SPSS versi 25.  
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas dan Reliabilitas 

Uji validitas pada penelitian ini menggunakan software SPSS versi 25. Jika rhitung > 

0,300 maka dapat disimpulkan bahwa item indikator pertanyaan yang diperoleh valid dan 

dapat digunakan untuk mengukur variabel green lifestyle (X1), green product knowledge 

(X2), green advertising (X3)  dan green purchase intention (Y). Selanjutnyauntuk uji 

reliabilitas dengan menilai Cronbach’s Alpha variabel green lifestyle (X1), green product 

knowledge (X2), green advertising (X3)  dan green purchase intention (Y) memiliki nilai 

yang reliabel sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel tersebut reliabel. Hasil uji 

validitas dan reliabilitas dapat dilihat pada tabel dibawah ini : 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

 

Uji Asumsi Klasik 

Pada penelitian ini menggunakan uji asumsi klasik yang terdiri uji normalitas, uji 

multikolinearitas, dan uji heterokedastisitas. Uji normalitas dilakukan untuk mengetahui 

apakah data memiliki distribusi normal atau tidak normal dengan menggunakan metode 

Kolmogorov-Smirnov. Uji normalitas ini memiliki ketentuan apabila variabel memiliki α 

hitung lebih besar dari 0,05 maka data tersebut dapat dikatakan berdistribusi normal. 

Berdasarkan hasil olah data pada tabel 2, data tidak berdistribusi normal. Namun, Uji 

monte carlo merupakan alat yang sangat berguna dalam analisis statistik dan ekonometri 
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dengan memberikan cara yang kuat untuk menangani ketidakpastian dan variabilitas 

dalam data penelitian (Ghozali, 2016). Oleh karena itu dengan uji monte carlo didapatkan 

dari hasil uji Kolmogorov Smirnov dengan nilai Sig. sebesar 0,087 > 0,05 yang 

membuktikan bahwa data berdistribusi secara normal dan uji normalitas terpenuhi, dapat 

dilihat dari tabel 2 berikut ini.  

Tabel 2. Hasil Uji Normalitas  

 

Uji multikolinearitas bertujuan untuk mengevaluasi apakah terdapat hubungan yang 

kuat antara variabel-variabel independen dalam model regresi dengan melihat nilai 

tolerance lebih dari 0,100 dan nilai VIF kurang dari 10,000 (Ghozali, 2016). Hasil uji 

multikolinearitas pada table 3 menunjukkan nilai tolerance lebih dari 0,100 dan VIF kurang 

dari 10,000. Sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak ada masalah multikolinieritas di 

antara variabel-variabel independen dalam model regresi ini.  

Tabel 3. Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk memeriksa apakah ada perbedaan variabilitas 

residual dalam model regresi di antara berbagai pengamatan. dengan menggunakan uji 

Glejser, di mana nilai signifikansi harus lebih besar dari 0,050 untuk variabel independent 

(green lifestyle, green product knowledge, dan green advertising). Berdasarkan table 4 

membuktikan bahwa terhindar dari gejala heteroskedastisitas.  
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Tabel 4. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

Analisis Regresi Linear Berganda 

Analisis ini digunakan untuk menentukan pengaruh variabel green lifestyle, green 

product knowledge, dan green advertising terhadap green purchase intention. 

Berdasarkan tabel 5, nilai signifikansi yang diperoleh berada dibawah 0,050 yang berarti 

semua variabel yaitu green lifestyle, green product knowledge, dan green advertising 

berpengaruh signifikan terhadap green purchase intention. Berikut penjelasan dari 

persamaan regresi linear berganda:  

Tabel 5. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Y = 1,504 + 0,190X1 + 0,247X2 + 0,426X3 + ɛ 

Berdasarkan persamaan tersebut dapat disimpulkan bahwa nilai konstanta sebesar 

1,504 memiliki arti jika Green Lifestyle (X1), Green Product Knowledge (X2), dan Green 

Advertising (X3)  nilainya 0, maka Green Purchase Intention (Y) bernilai 1,504. Sedangkan, 

nilai koefisien untuk setiap variabel menggambarkan bahwa setiap peningkatan satu 

satuan pada variabel independent maka menyebabkan peningkatan pada green purchase 

intention motor listrik volta sebesar nilai koefisien masing-masing variabel. 

Uji Hipotesis 

 Uji T atau uji parsial digunakan pada penelitian ini sebagai alat ukur Tingkat 

pengaruh dari setiap variabel independent terhadap variabel dependent. Dapat dilihat dari 
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tabel 5 hasil olah data SPSS menunjukkan bahwa variabel independent green lifestyle, 

green product knowledge, dan green advertising memiliki nilai t hitung lebih besar dari t 

tabel dan dapat juga dilihat dari nilai signifikansi kurang dari 0,05. Dari hasil tersebut dapat 

disimpulkan bahwa seluruh variabel independent memiliki pengaruh terhadap green 

purchase intention sehingga H0 ditolak dan H1 diterima. 

Pengaruh Green Lifestyle (X1) Terhadap Green Purchase Intention (Y) 

Berdasarkan hasil pengujian secara parsial diketahui bahwa nilai signifikan pada 

variabel Green Lifestyle sebesar 0,000 < 0,050 dengan koefisien nilai sebesar 0,190 artinya 

jika variabel Green Lifestyle meningkat satu satuan Green Purchase Intention meningkat 

0,190 dengan asumsi variabel independen lain nilainya tetap. Terdapat pengaruh Green 

Lifestyle terhadap Green Purchase Intention produk motor listrik merek Volta. 

Penelitian ini didukung oleh penelitian Pramesti et al., (2022) bahwa terdapat 

pengaruh terhadap green purchase intention. Artinya semakin konsumen memiliki 

kecenderungan untuk melakukan semua yang dapat dilakukan untuk berkontribusi pada 

pelestarian lingkungan maka kecenderungan untuk menggunakan produk baru yang 

ramah lingkungan juga akan semakin meningkat. 

Menurut Lorenzen, (2012) Gaya hidup ramah lingkungan, atau Green Lifestyle, 

melibatkan berbagai tindakan yang diambil oleh individu untuk mengatasi berbagai isu 

lingkungan, termasuk perubahan iklim, kenaikan permukaan laut, polusi udara dan air, 

serta peningkatan volume sampah. (Saleky & Souisa, 2019).  

Pengaruh Green Product Knowledge (X2) Terhadap Green Purchase Intention (Y) 

Berdasarkan hasil pengujian secara parsial diketahui bahwa nilai signifikan pada 

variabel Green Product Knowledge sebesar 0,000 < 0,050 dengan koefisien nilai sebesar 

0,247 artinya jika variabel Green Product knowledge meningkat satu satuan Green 

Purchase Intention meningkat 0,247 dengan asumsi variabel independen lain nilainya 

tetap. Terdapat pengaruh Green Product Knowledge terhadap Green Purchase Intention 

produk motor listrik merek Volta. 

Penelitian ini didukung oleh penelitian Putri & Hayu, (2023) ada pengaruh signifikan 

terhadap niat beli hijau. Ini berarti bahwa semakin besar kesadaran konsumen untuk 

berkontribusi pada perlindungan lingkungan, semakin tinggi pula kecenderungan mereka 

untuk memilih produk-produk ramah lingkungan. 

Menurut Ojiaku et al., (2018) Pengetahuan konsumen mengenai produk ramah 

lingkungan atau Green Product Knowledge berisi informasi mengenai produk yang 

disimpan pada ingatan konsumen. Konsumen meningkatkan pengetahuan mengenai 
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produk ramah lingkungan karena mereka peduli akan kelestarian dan keindahan 

lingkungan. Dengan demikian, mereka mencari informasi mengenai Green Product 

(Wulandari & Miswanto, 2022). Sehingga dapat dikatakan jika konsumen atau masyarakat 

memiliki pengetahuan produk ramah lingkungan maka akan membeli produk ramah 

lingkungan termasuk motor listrik merek Volta yang merupakan motor yang ramah 

lingkungan. 

Pengaruh Green Advertising (X3) Terhadap Green Purchase Intention (Y) 

Berdasarkan hasil pengujian secara parsial diketahui bahwa nilai signifikan pada 

variabel Green Advertising sebesar 0,000 < 0,050 dengan koefisien nilai sebesar 0,426 

artinya jika variabel Green Advertising meningkat satu satuan Green Purchase Intention 

meningkat 0,426 dengan asumsi variabel independen lain nilainya tetap. Terdapat 

pengaruh Green Advertising terhadap Green Purchase Intention produk motor listrik 

merek Volta. 

Penelitian ini didukung oleh penelitian Amallia et al., (2022) yang menyatakan bahwa 

green advertising berpotensi meningkatkan niat beli konsumen terhadap produk ramah 

lingkungan secara positif. Semakin efektif sebuah iklan dalam menarik perhatian dan 

meningkatkan pengetahuan calon pembeli mengenai produk-produk yang eco-friendly, 

semakin besar kemungkinan mereka akan membuat keputusan pembelian yang 

didasarkan pada informasi dari iklan tersebut. Dengan kata lain, iklan yang berhasil 

menunjukkan manfaat lingkungan dari produk akan mendorong konsumen untuk memilih 

produk yang lebih peduli terhadap lingkungan, dibandingkan dengan produk lain. Hal ini 

menunjukkan bahwa jika iklan ramah lingkungan dari merek motor listrik Volta dapat 

memenuhi ekspektasi tersebut, maka niat beli konsumen terhadap produk ramah 

lingkungan akan meningkat.  

 

SIMPULAN 

Penelitian mengenai "Pengaruh Green Lifestyle, Green Product Knowledge, dan 

Green Advertising Terhadap Green Purchase Intention Motor Listrik Merek Volta Pada 

Masyarakat di Kabupaten Karawang" menunjukkan bahwa masyarakat di Kabupaten 

Karawang memiliki Green Lifestyle dan Green Product Knowledge yang sangat baik, 

ditunjukkan dengan rata-rata skor dalam kategori sangat setuju. Green Advertising motor 

listrik merek Volta juga dinilai baik dengan rata-rata skor dalam kategori setuju, yang 

berarti responden cukup memahami iklan ramah lingkungan tersebut. Green Purchase 

Intention untuk motor listrik merek Volta juga sangat baik dengan rata-rata skor dalam 
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kategori sangat setuju. Secara parsial, Green Lifestyle berpengaruh sebesar 0,190, Green 

Product Knowledge sebesar 0,247, dan Green Advertising sebesar 0,426 terhadap Green 

Purchase Intention. Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi PT. Volta 

Indonesia Semesta agar dapat meningkatkan strategi green marketing dan keunggulan 

produk dapat dilihat dari hasil penelitian ini. Selain itu penelitian ini diharapkan dapat 

menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya dan menjadi ilmu baru dalam meningkatkan 

pemasaran ramah lingkungan. 
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